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PRESENTACION DE LA ASIGNATURA

El objetivo de estas sesiones es analizar y conocer el modelo aplicado en el desarrollo de las
campanas de publicidad, para poder entenderlo en su conjunto. Desde como funciona el cerebro
del ser humano a la hora de asimilar la informacidn y los impactos recibidos, hasta el desarrollo
en si mismo, que va desde el brief hasta la ejecucion final. Una vez entendidos estos
mecanismos, pasaremos a ponerlos en practica en distintos ejercicios que abarcaran desde la
creacion de los conceptos y las campafias, hasta la presentacién y estructuracion de las mismas,
asi como la eleccidn de los medios en los que comunicarlas.

OBJETIVOS DE LA SESION

Objetivo 1
Obtener una vision global, aunque al mismo tiempo concreta y aterrizada, de todos los pasos
necesarios en la elaboracién del desarrollo de una campafia creativa.

Objetivo 2
Conocer, por encima de una campafa creativa, la forma de analizar e identificar el
posicionamiento de una marca.

Objetivo 3
Aprender a llevar estos conocimientos a la préctica en el desarrollo de campafias publicitarias.
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RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Al terminar estas sesiones, los alumnos tendran ilusién. Energia. Ganas de hacer cosas distintas,
notorias y relevantes. Y, ademds, tendran el conocimiento de las herramientas necesarias para
coger toda esa ilusién y aterrizarla en campafias concretas.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

Sesién 1:

1. Introduccidn al cerebro humano.
1.1. Entendiendo los mecanismos de asimilacion de informacion a lo largo de la evolucién.

2. Lacomunicacion.
2.1. Cémo funciona la comunicacién: el emisor. El receptor.

3. Elorigen.
3.1. El origen de la comunicacién contemporanea: Antes y después.

4. Caso practico.

4.1. Habiendo entendido los puntos anteriores a nivel tedrico, los llevamos a la practica.
Sesion 2:
Durante la Sesién 1 hemos establecido las “bases generales” La Sesion 2 consistira en ejercicios
mucho mas concretos y especificos de desarrollos. Tendremos una parte de teoria, e
inmediatamente después, una parte practica de aplicacién de esa teoria. Esta parte es bastante

versatil y en funcidn de las necesidades de los alumnos se puede adaptar.

5. Explicacion de conceptos + Caso practico.
6. Explicacion de conceptos + Caso practico.
7. Explicacion de conceptos + Caso practico.

8. Explicacion de conceptos + Caso practico.

METODOLOGIA

Toda la metodologia de estas sesiones se basa en obtener un aprendizaje conceptual (clase
magistral) y luego trasladarlo a la practica (desarrollo de trabajos en grupo). Los casos sobre los
que trabajaremos son todos reales y cronoldgicamente abarcan desde el S.XVIII hasta la
actualidad.
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EVALUACION

Criterios de evaluacion

La evaluacion sera de 0 a 10, siguiendo el sistema espafiol en cada uno de los items a
calificar.

% CALIFICACION FINAL

Asistencia, participacion, interés, implicacion,

. . . 100%
actitud y trabajo realizado en clase 0

La no asistencia a la sesidon supone un 0

BIBLIOGRAFIA
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Well-Written and Red : The Story of the Economist Poster Campaign by Alfredo Marcantonio
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